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 ฬ ଘم ೯داو৯د جان و ඟ໕د

  گفتار پیش

های مناسب صنایع فرهنگی در کشور، بــه دلیــل فقــدان تعــاریف و مفــاهیم اســتاندارد  رغم وجود ظرفیت علی
هــای  اطلاعــات و مشــخص نبــودن روشایــن صــنعت، در اختیــار نداشــتن چــارچوب آمــاری آن، کمبــود آمــار و 

مرکــز آمــار ایــران، در  دفتــر فرهنگــی، بازرگــانی و خــدمات وری آمار مربوط به این صنایع، بنا به درخواستآ جمع
هــای مشــخص  ی آمار تهیه و تدوین طرحی آماری را به منظور تعریــف و تعیــین چارچوب پژوهشکده ۱۳۸۹سال 

. هــدف از دادجش ایــن صــنعت را فــراهم کنــد، در دســتور کــار خــود قــرار گیری و سن کار به نحوی که امکان اندازه
هــا و بررســی  ی تعــاریف و مفــاهیم اســتاندارد آن بنــدی صــنایع فرهنگــی، ارائــه اجرای این طرح، شناسایی و طبقه

  های تولید آمار آن است.  روش
  ابــراهیم معظمــی انآقایــ، نــیالمللی امــام خمی بین ت علمی دانشگاهئعضو هی افشین فلاحدکتر آقای مجری طرح 

ســاز و  چیت  زهــره ،شــیما حســینی هــا خانم مجید ذبیحی و ،(مدیر کل دفتر فرهنگی، بازرگانی و خدمات) گودرزی
  شود. تشکر و قدردانی می زحمات یکایک این افرادکه بدین وسیله از  ،اند بوده از مرکز آمار ایران شیرین جعفری

وســیله از نظــرات و  حســن بنیانیــان و خــانم مــریم جــوادی بــوده اســت کــه بدینداوران این طرح جناب آقای دکتر 
باشد که امیــد اســت  ی حاضر، حاصل تلاش گروه مطالعاتی فوق می نشریه شود. هایشان سپاسگزاری می راهنمایی

  اندرکاران ذیربط قرار گیرد. ی دست مورد توجه و استفاده

  ୓ی آماری  ୓ی ਣभی وروش ඟ໋وه پژو਌঒ی ජໍح   

  ی آمار پژوళพ঒ده  
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  گفتار مجری  پیش
گسترده، چند بعدی و ظریــف اســت. از همــین رو، مباحــث مــرتبط بــا آن بــا نــوعی  یمفهوم یفرهنگ صنايع

بــوده و  یهنــر و یاجتماع ،یفرهنگ ،یسياس ،یاقتصاد ابعاد یدشواری و حساسیت همراه است. این صنایع دارا
ای به شدت بر اهمیت این های مرتبط با این صنایع و انقلاب چند رسانه آوری های اخیر به دلیل توسعه فندر دهه

 در یمهمــ توسعه کشورها دارند و نقش در یبسزاي سهم یفرهنگ صنايع امروز، جهان صنایع افزوده شده است. در
بســیاری بــر كننــد. یمــ ايفا یالملل بين مناسب در اقتصاد جايگاه ايجاد و ملت يا كشور يك یفرهنگ تصوير یارائه

توانــد بــه عنــوان ابــزاری بــرای  امروز دارای اهمیت استراتژیک است و می جهان در فرهنگي این باورند که صنايع
ما با توجه بــه منــابع  فرهنگی در سایر کشورها مورد استفاده قرار گیرد. بدون شک كشور -یتوسعه و نفوذ اقتصاد

و  فرهنگــي صــنايع از یگيــر براي بهــره یمساعد ی ود، زمينهانسانی، منابع مالی، سابقه تاریخی و فرهنگ غنی خ
كشور دارد. با وجــود ایــن، بــدون وجــود یــک برنامــه دقیــق امکــان  از خارج و داخل انتشار این صنایع در و توليد
جــا کــه وجــود آمــار و اطلاعــات مناســب، لازمــه  نیســت. از آن منســجم و اســتراتژيك ممكــن یا برنامــه یطراحــ
های ممکــن بــرای تولیــد آمــار  و اصولی است، پژوهش حاضر تلاشی است برای شناخت روش ریزی صحیح برنامه

المللــی و تجربیــات ســایر  صنایع فرهنگی در کشور. در این راه تــلاش شــده اســت تــا ضــمن اســتفاده از منــابع بــین
ی کشور مــدنظر ها متفاوت و گاه منحصر به فرد فرهنگی، اجتماعی و مذهب کشورهای پیشرو در این زمینه، ویژگی

قرار گرفته و مسائل با نگرشی بــومی ســاماندهی شــوند. بــدون شــک تــا رســیدن بــه نقطــه مطلــوب در ایــن زمینــه 
هایی که دارد بتواند فــتح بــابی بــرای ســاماندهی  درازی در پیش است. امید آن که گزارش حاضر با تمام کاستی راه

  صاحب نظران این عرصه قرار گیرد.  آمار و اطلاعات این حوزه بسیار مهم باشد و مقبول نظر
دانم از همکــاری صــمیمانه تمــامی همکــاران دفتــر آمارهــای فرهنگــی تشــکر کــنم. همچنــین از  برخود لازم می

همکاران محترم پژوهشکده آمار ایران، خصوصا سرکار خانم دکتر رضــایی بــه خــاطر دقــت نظــر ایشــان در تــدوین 
  نمایم.   گزارش نهایی، سپاسگزاری می

   ا಻ඎणن فلاح  

 ඼ඹख़ی ජໍح   
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  مقدمه

از اهميت و جايگاه خاصي برخوردارند و توليد آمارهاي در توسعه و پيشرفت هر كشوري آمارهاي فرهنگي 

از گستردگي  1ريزي فرهنگ بوده است. مفهوم فرهنگ نامه فرهنگي همواره از مهمترين مسائل در بخش بر

شود. ارائه تعريف دقيق  ي وسيعي را شامل مي زيادي برخوردار است و به تبع آن آمارهاي فرهنگي نيز دامنه

نظر از فرهنگ تقريباً ناممكن بوده و همين امر موجب شده است كه تاكنون تعاريف متعددي   و مورد اتفاق

ها، رفتارها، محصولات،  اي از نگرش رهنگ مجموعهتوان گفت كه ف باره ارائه شود. با اين وجود، مي در اين

هاي  خدمات و تعاملات اجتماعي، سياسي و اقتصادي است كه به هويت بخشي و استقرار سبك و نظام

انجامد. از طرفي، ارائه مدل توليد، توزيع و مصرف فرهنگ، موضوعي مهم و حائز اهميت است.  اجتماعي مي

ي استفاده وافزايش سهم مصرفي اين كالاها در سبد كالاي خانواده ا و خدمات فرهنگي براتوليد كالاه

دهنده تبيين نوع سبك زندگي و مسير  است.ضمن آنكه توليد و مصرف مستمر محصولات فرهنگي نشان

آمدهاي اقتصادي و اجتماعي فرهنگي نيز مهم است. در ادبيات  علاوه اثرات و پي هبتحولات اجتماعي است. 

شود و تعامل اقتصاد و فرهنگ در  هنگ يكي از عوامل مهم رشد اقتصادي محسوب مياقتصادي جهان، فر

در ادبيات اقتصادي جهان  3يا صنايع خلاق 2صنايع فرهنگيهاي  واژهامروزه  كند. صنايع فرهنگي تجلي مي

بط هاي اخير نيز موجب گسترش و رونق مسائل مرتآوري ديجيتالي در دههتوسعه فن بسيار رايج شده است.

صنايع خلاق، اقتصاد خلاق، صنايع  هاي جديدي مانند واژه با صنايع فرهنگي شده است. بر اين اساس

اند، كه تا پيش از اين در حوزه اقتصاد جايي بوجود آمده حق چاپصنايع سرگرمي و صنايع ، محتوايي

و فقدان آمار و اطلاعات اند. به دليل نو بودن ادبيات صنايع فرهنگي و كاركردهاي اقتصادي فرهنگ  نداشته

دقيق در اين حوزه، مقوله صنايع فرهنگي همچنان ناشناخته باقي مانده است. رونق صنايع فرهنگي موجب 

هاي مختلف اعم از كتاب، مجله،  هاي توليد، ارتقا و تجارت كالاهاي فرهنگي در قالب گسترش ظرفيت

شود. كشورهايي كه به اهميت استراتژيك  ره ميافزار، طراحي و غي تصويري، نرم - روزنامه، محصولات صوتي

                                                                                                                                                                                         
1 Cultur 
2 cultural industries 
3 Creative Industries 
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المللي از  اند، امروز در سطح بين هاي گذشته اقدامات مناسبي انجام داده صنايع فرهنگي پي برده و در سال

نظر اقتصادي و همچنين نفوذ فرهنگي، موقعيت ممتازي دارند. برعكس كشورهايي كه به دلايل مختلف از 

اند، امروزه در معرض هجوم محصولات و محتواهاي فرهنگي بيگانه و  ردهصنايع فرهنگي خود حمايت نك

بر اساس گزارش بانك جهاني اند.  پيامدهاي جدي آن، همچون به خطر افتادن هويت فرهنگي، قرار گرفته

كه  درصد رسيده است. ضمن اين در دهه اخير به بيش از هفت توليد ناخالص جهان از فرهنگيصنايع سهم 

فرهنگي در كشورهاي  ايعصنهاي اخير از رشد بسيار چشمگيري برخوردار بوده است.  سال اين رقم در

 يا به زودي چنين خواهد شد.در اختيار دارد اول را از نظر اقتصادي  جايگاهقدرتمند و پيشرفته جهان، تقريباً 

تاريخ را دارند، ترين سابقه فرهنگي و  بيشاغلب  اين در حالي است كه سهم كشورهاي در حال توسعه كه

رود كه در امريكا جايگاه  اين صنايع ميگزارش شده است.  درصد از كل توليد ناخالص جهانيك حدود 

اول اقتصادي را به خود اختصاص دهد. در كانادا دومين صنعت اقتصادي است. در استراليا از جايگاه 

شود. اما  قتصادي محسوب مياي برخوردار است و در افريقاي جنوبي موتور محركه توسعه ا برجسته

متفاوت است. صنعت فرهنگي به عنوان يك موضوع جديد در كشور مطرح است و  وضعيت در ايران كاملاً

  تري صورت پذيرد.   هاي بيش ريزي و فعاليت بايست برنامه هاي اين بخش، مي مندي از ظرفيت براي بهره

ون صنايع خلاق، صنعت فرهنگي، اقتصاد خلاق و هاي متفاوتي چ صنايع فرهنگي در ادبيات جهاني، با نام

سازمان يونسكو  رود و در سطح جهاني، تحقيقات بسيار زيادي در اين زمينه انجام شده است. غيره به كار مي

اي را با عنوان آمارهاي صنايع فرهنگي منتشر نموده كه موضوعات مهمي مانند  نامهتوصيه 2007در سال 

، چارچوب آماري و تجربه ساير ISICع فرهنگي، پوشش موضوعي كدهاي اهداف جمع آوري آمار صناي

طور مستمر  هآوري آمار و اطلاعات صنايع فرهنگي در برخي كشورها ب كشورها در آن ذكر شده است. جمع

شود. بانك جهاني، گزارشي از آخرين آمار و اطلاعات صنايع فرهنگي در كشورهاي جهان را بطور  انجام مي

منتشر كرده است. لازم به ذكر است كه گرايش به صنايع فرهنگي تنها به معناي تغيير ظرفيت توليد تفصيلي 

از يك محصول به محصول ديگر نيست. بلكه، در حقيقت تغيير به سمت اقتصاد جهاني دانش محور است 

كي از عوامل شود. يكه در آن توليد بر اساس مصرف، ظرفيت و دسترسي به دانش و اطلاعات پيش بيني مي

رونق صنعت فرهنگي در كشور، نگاه غيراقتصادي به محصولات، كالاها و خدمات فرهنگي است.  مهم عدم



٣ 
 

توان  تري به حوزه صنعت فرهنگ شده است كه به عنوان مثال مي هاي اخير توجه بيش خوشبختانه در سال

ه قانوني، دولت مكلف است به منظور قانون برنامه چهارم توسعه كشور اشاره كرد. طبق اين ماد 104به ماده 

پذيري، خلق منابع جديد،  رونق اقتصاد بخش فرهنگ، افزايش اشتغال، بهبود كيفيت كالا و خدمات، رقابت

توزيع عادلانه محصولات و خدمات فرهنگي و ايجاد بستر مناسب براي ورود به بازارهاي جهاني فرهنگ و 

هرچند در اين راستا لات فرهنگي، اقداماتي را به عمل آورد. هنر و تأمين فضاهاي كافي براي عرضه محصو

  انداز صنايع فرهنگي در شوراي عالي انقلاب فرهنگي در دست اقدام است. نيز تدوين چشم

اين در لازم آمارهاي  دسترسي به صنايع فرهنگي، توسعهشناخت از وضعيت ترين تأكيد براي  عمدهبنابراين 

منظور شناخت وضعيت موجود اين حوزه، طراحي نظام آماري مرتبط با  بر اين اساس و به است. حوزه

هاي توليد و ساماندهي آمار صنايع فرهنگي از اهميت بسزايي برخوردار  صنايع فرهنگي و بررسي روش

ها و اقلام، و  هاي موجود، شناسايي و تدوين شاخص بندي هدف كلي از انجام اين طرح، بررسي طبقه است.

  آوري و ساماندهي آمار و اطلاعات حوزه صنايع فرهنگي است. جمعبررسي چگونگي 

هاي مرتبط با آن مورد توجه قرار گرفته و  مباني نظري مرتبط با مفهوم صنايع فرهنگي و حوزهفصل اول، در 

، مستندات، رتبط با آن ارائه شود. در فصل دومتلاش شده است تعريف مناسبي از اين مفهوم و مفاهيم م

المللي و ساير كشورهاي پيشرو در اين زمينه صورت پذيرفته، مورد  تحقيقاتي كه در منابع بين تجربيات و

هاي مرتبط با صنايع فرهنگي، تجربيات چند كشور علاوه، براي روشن شدن حوزه همطالعه قرار گرفته است. ب

انتخاب اين كشورها هاي پيشرو در اين زمينه مورد بحث و بررسي قرار گرفته است. در به عنوان نمونه

در فصل  معيارهايي مانند رعايت تنوع فرهنگي و موجود بودن منابع مناسب مدنظر قرار گرفته است. سپس

ها بررسي شده بنديدر طبقه موضوعي صنايع فرهنگيكدهاي  المللي و پوشش هاي بين بندي طبقه م،سو

ين تجربيات ساير كشورها و با استفاده از المللي و همچن است. در فصل چهارم با استفاده از مستندات بين

ها و اقلام شاخص هاي صنايع فرهنگي ارائه شده است. تجربيات كارشناسي به منظور بومي سازي، حوزه

اند. در كه براي ارزيابي اين بخش ضروري هستند، در بخش پنجم ارائه شده آماري مربوط به صنايع فرهنگي

هاي صنايع فرهنگي و در فصل هفتم نحوه  اقلام آماري حوزه بخش ششم تعاريف و مفاهيم مربوط به

  ها ارائه شده است.  آوري آمار و اطلاعات مربوط به آن جمع
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  ل اولـفص

  ريـي نظـمبان
  

المللي به طور چشمگيري به نقش غير قابل انكار فرهنگ در توسعه جوامع هاي اخير جامعه بين در سال

هاي  ريزي هاي تابعه سازمان ملل متحد با جديت و برنامه آگاهي يافته است. با توجه به اين موضوع، سازمان

تحقق اهداف توسعه اي در جهت  رهنگي به عنوان وسيلهاند كه بر نقش فرهنگ و صنايع ف جديد تلاش كرده

نخستين بار در يكي از فصول كتاب ديالكتيك آدرنو و  “صنعت فرهنگ”اصطلاح  .ندريزي كن هزاره برنامه

نها در ابتدا صنايع فرهنگي را به اين دليل كه محصولات اين مورد استفاده قرار گرفته است. آهوركهايمر 

به  .خواندنددشمن جامعه مي سوء و جبران ناپذيري بر فرهنگ جامعه داشته باشد توانست آثار صنايع مي

تقليل يافته ونازلي از فرهنگ است كه ماهيت آن كه نمايانگر زايش و نوآوري  عبارتي صنعت فرهنگ ،سطح

عت اما امروزه صناست كنار گذاشته و به صنعت كه بازتوليد تكراري و بدون خلاقيت است تبديل شده است.

هاي غيرمادي برآمده از ذوق و خلاقيت افراد را  و نشانه ها، نمادهافرهنگي يك مفهوم روشنگر است كه ايده

از جنگ جهاني دوم بدين سو  كند. آورد و به سرتاسر جهان صادر مي هاي مادي در مي به شكل فرآورده

 از ده شده است. بخشهاي نوينيدر حوزه اقتصاد و فضاي كسب و كار افزوبر اهميت صنايع فرهنگي پيوسته 

هاي ، ضبط ويدئويي، تكنيكاي، دانش رايانهبه آن شبيه هاييتلويزيون و فن آور مانندها فعاليتگونه  اين

  شود. مي احساس بيشتر به روز روز ها المللي آن و اهميت بين قدرتاند و ها ظهور كرده نآپخش و امثال 

  تعريف صنايع فرهنگي  1-1

، چارچوبي براي توسـعه  آمارهاي صنايع فرهنگي "اي را با عنوان  نامهتوصيه 2007ونسكو در سال سازمان ي

آوري  جمـع  كه موضوعات مهمي ماننـد اهـداف  است منتشر نموده  "هاي ملي هاي ظرفيت سازي داده پروژه
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ذكـر   ، چارچوب آماري و تجربه سـاير كشـورها در آن  ISICآمار صنايع فرهنگي، پوشش موضوعي كدهاي 

شـود كـه    اطـلاق مـي  نايع فرهنگـي بـه آن دسـته از صـنايع     ص  سازمان يونسكوبر اساس تعريف  .شده است

هـاي   توانند از طريق اسـتفاده از دارايـي   و مي كنند مي محصولات بديع و هنري ملموس و غير ملموس توليد

عنـوان منبـع   بـه   ،زيو امـرو  يتبه صورت سـن  فرهنگي و ارائه خدمات و توليد محصولات مبتني بر دانش

ايـن اسـت كـه تمـامي آنهـا از      ، صـنايع ايـن  بـين  وجه مشترك  در نظر گرفته شوند. درآمد و توليد ثروت

خلاقيت، دانش فرهنگي و مالكيت معنوي براي توليد محصولات و خدمات اجتمـاعي و فرهنگـي اسـتفاده    

نايع خـلاق و صـنايع داراي حـق    فرهنگي كه به نـام ص ـ  صنايعهمانطور كه در تعريف آمده است،  كنند.مي

دستي تا موسـيقي،   هاي اقتصادي از صنايع در برگيرنده طيف وسيعي از فعاليت ،تاليف نيز شناخته شده است

مد، فـيلم،   و تبليغات، معماري، صنايع دستي، پوشاك. بر اين اساس باشد فيلم، انتشارات و صنعت رسانه مي

طراحي گرافيكي، نرم افزارهاي تفريحي و آموزشي، موسيقي  ويدئو و ديگر محصولات ديداري و شنيداري،

هاي زنده و ضبط شده، هنرهاي نمايشي و سرگرمي، تلويزيون، راديو و پخش اينترنتي، هنرهاي تجسـمي و  

  گيرند.  و غيره، همگي در حوزه صنايع فرهنگي قرار مي باستاني، و نويسندگي و انتشارات

 با اين وجود، گيرند. يم به جاي يكديگر مورد استفاده قرار معمولالاق هاي صنايع فرهنگي و صنايع خ واژه

كه   حالي در .كند هاي هنري و سنتي خلاقيت تاكيد مي مفهوم صنايع فرهنگي به ميراث فرهنگي و مولفه

دارد. مفهوم صنايع  تاكيد گيري از مالكيت معنوي خلاقيت فردي و نوآوري و بهره ،صنايع خلاق بر استعداد

هاي فني و علمي، توسعه پايگاه داده  هايي همچون نوآوري كه شامل فعاليتفهوم مالكيت معنوي مهنگي با فر

گرچه نرم  .باشد توليد تجهيزات الكترونيكي و سخت افزار است، متفاوت مي افزار، خدمات ارتباطي و و نرم

بر اساس تعريف مورد اما  ،هستندليف أهاي اقتصادي مهمي در صنعت حق ت داده مولفههاي افزارها و پايگاه

در باشند. داراي محتواي فرهنگي كه  ،شوندنظر يونسكو در صورتي به عنوان صنايع فرهنگي تلقي مي

هاي  شاخص المللي براي ايجاد معيارها ياهايي صورت گرفته است تا توافقي بين اخير تلاش هاي سال

اين  رالمللي د اجماع نظر بين اما تاكنون .ي ايجاد شودگيري اثرات اجتماعي و اقتصادي صنايع فرهنگ اندازه

از محيطي كه صنايع تحليلي و پويا دل ميونسكو با ارائه يك  با اين وجود،مورد به دست نيامده است. 
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سه فراهم كند. در اين مدل  يك اجماع بين المللي در اين زمينهتلاش نموده است فرهنگي در آن قرار دارد، 

( كالا و فرهنگي، زيرساختار فرهنگي و شرايط سياستگذاري و تاثيرات اقتصادي و اجتماعي هاي  بعد دارايي

  است. گرفته مورد بررسي قرار  ،اين محيطخدمات فرهنگي) 

  
The Cultural Industries Sector 

اقتصاد  "با عنوان گزارشي را  2008در سال  (آنكتاد)دهمچنين گروه توسعه و تجارت سازمان ملل متح

، تجارت كالاها و ها بندي موضوعات مهمي مانند مفاهيم، تعاريف، طبقهبه كه  ،منتشر نموده است "خلاق

يونسكو، صنايع خلاق را صنايع فرهنگي ضمن مرور تعريف  اين سازمان محصولات خلاق اشاره كرده است.

كه از خلاقيت و سرمايه فكري به عنوان يك ي و خدمات ها، توليد و توزيع كالاخلقاي از  چرخه"به صورت 

 توان گفت صنايع خلاق،بنا بر اين ميگيرد. در نظر مي "كنند اصلي استفاده مي ورودي

كه محدود به هنر نبوده و ظرفيت توليد درآمد  ،باشد بنيان مي هاي دانش فعاليت اي از مجموعه متشكل از -

 يت معنوي دارند.با استفاده از رعايت حق مالكو از طريق تجارت 

شامل محصولات ملموس و ناملموس يا خدمات هنري با محتواي خلاقانه، ارزش اقتصادي و اهداف  -

 باشد. بازار مي

 باشد. هاي صنعتي و خدمات مي با بخش يهنرهاي فعاليتتقاطع محل  -

 پويا در تجارت جهاني است. ي بسيار بخش -
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 بندي كرده طبقههاي كاربردي  هنرها، رسانه و خلاقيتبخش اصلي ميراث،  ردر چها آنكتاد صنايع خلاق را

  اند.نشان داده شده 1 هايي است كه در جدول بخشصنايع خلاق شامل است. 

  گروه توسعه و تجارت سازمان ملل متحدبندي  هاي مختلف صنايع خلاق بر اساس تقسيم بخش -1جدول

  عناوين  بخش  صنايع خلاق

  ميراث
  ها ها و جشنوارهنايع دستي، جشنهنرها و ص تجارت فرهنگ سنتي

  يرهغها و  ها، نمايشگاه ها، كتابخانهشناسي، موزه هاي باستان مكان  هاي فرهنگي مكان

  هنرها
 موسيقي زنده، تئاتر، سازي، عكاسي و عتيقه جات نقاشي، مجسمه  هنرهاي تجسمي

  هنرهاي نمايشي  رقص، اپرا، خيمه شب بازي، سيرك و...

  ها رسانه
  ها، مطبوعات و ساير نشريات كتاب  هاي چاپي و انتشاراتيهرسان

 فيلم، تلويزيون، راديو، و ساير پخش برنامه سمعي و بصري

هاي  خلاقيت
  كاربردي

  ها داخلي،گرافيك، مد، جواهرات، اسباب بازي  طراحي
  هاي ويدئويي و ديجيتالي نرم افزار، بازي  هاي جديد رسانه

   يغات، تفريحي و فرهنگي، تحقيق و توسعه خلاقمعماري، تبل  خدمات خلاق
  و خدمات خلاق ديجيتالي و ساير خدمات خلاق

  هاي مطرح در زمينه صنايع فرهنگي مدل 1-2

زمينه صنايع خلاق تا كنون چند مدل توسط سازمان و كشورهاي مختلف ارائه شده است كه در اين در 

  شوند.  ها معرفي مي ترين آن بخش تعدادي از مهم

  1بخش فرهنگ، رسانه و ورزش انگلستانمدل 

طبق اين مدل صنايع  شد.ايجاد  انگلستان رسانه و ورزش ،فرهنگ بخشتوسط  1990اين مدل اواخر دهه 

  شود: بندي مي خلاق به صورت زير طبقه

  تبليغات - 1

  معماري - 2

  ها هنرها و عتيقه - 3

  صنايع دستي - 4

                                                                                                                                                                                         
1  United Kingdown Department of  Culture, Media and Sport (UKDCMS) 
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  طراحي  - 5

  مد  - 6

  فيلم و ويدئو - 7

  موسيقي - 8

 هنرهاي نمايشي - 9

  ارانتش -10

  نرم افزارها -11

  راديو و تلويزيون -12

 و كامپيوتري ويدئوييهايبازي -13

 1مدل متون نمادين  

در اروپا به ويژه در انگلستان شكل گرفت. طبق اين مدل صنايع خلاق  2002در سال  متون نمادين مدل

  شود: بندي مي به صورت زير طبقه

 صنايع فرهنگي اصلي -

  تبليغات

  فيلم

  اينترنت

  موسيقي

  انتشار

  راديو و تلويزيون

 هاي كامپيوتري و ويدئويي بازي

 صنايع فرهنگي فرعي  -

 هنرهاي خلاق

                                                                                                                                                                                         
1 Symbolic Texts  Model 
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 صنايع فرهنگي مرزي -

 )غيره و MP3هاي شخصي، تلفن، ماشين حساب، (رايانهالكترونيكيابزارهاي 

  مد

  نرم افزار

  ورزش

 هاي هم مركزمدل دايره 

بندي صنايع خلاق استفاده كرده  براي طبقه 1هاي هم مركزدايره ، از مدل2006كميسيون اروپا در سال  

  شود: بندي مي طبق اين مدل صنايع خلاق به صورت زير طبقه است.

 هنرهاي خلاق اصلي -

  ادبيات

  موسيقي

  هنرهاي نمايشي

  هنرهاي تجسمي

 ساير صنايع فرهنگي اصلي  -

  فيلم 

  ها ها و كتابخانه موزه

 صنايع فرهنگي فرعي  -

  خدمات ميراث فرهنگي

  انتشار 

  ط صداضب

  راديو و تلويزيون

  هاي كامپيوتري و ويدئوييبازي

                                                                                                                                                                                         
1  Concentric Circles Model 
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 صنايع مرتبط -

  تبليغات

  معماري 

  طراحي

  مد

 مدل سازمان جهاني مالكيت معنوي  

بر مالكيت معنوي  و پيشنهاد شده است 1توسط سازمان جهاني مالكيت معنوي 2003اين مدل در سال 

طبق اين مدل  تمركز دارد. ،شود و كالاها ميبه منظور تضمين حقوق خلاقيتي كه منجر به ايجاد خدمات 

  شود: بندي مي به صورت زير طبقه خلاق  صنايع

 2اصلي حق تأليفصنايع  -

  تبليغات

  آوري  جمع موسسسات

  فيلم و ويدئو

  موسيقي

  هنرهاي نمايشي

  انتشار

  نرم افزار

  راديو و تلويزيون

  تجسميهنرهاي گرافيكي و 

  حق تأليف وابستهصنايع  -

  خاماطيسي هاي مغن ديسك

 ) MP3هاي شخصي، تلفن، ماشين حساب، (رايانه الكترونيكيابزارهاي 
                                                                                                                                                                                         
1 WIPO 
2 Core copyright industries 
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  ابزار موسيقي

  كاغذ

  اسيعكتجهييزات برداري،  عكسهاي  دستگاه

 حق تأليف فرعيصنايع   -

  معاري 

  لباس و كفش

  طراحي

  مد

  كالاهاي خانوار 

  ها اسباب بازي
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  ومل دـفص

  تجربيات ساير كشورها
  

ثير آن بر اقتصاد كشورها، در اين فصل وضعيت اين صنايع أبا توجه به اهميت موضوع صنايع فرهنگي و ت

در انتخاب اين كشورها معيارهايي مانند در تعدادي از كشورهاي جهان مورد بررسي قرار گرفته است. 

  نظر قرار گرفته است. درعايت تنوع فرهنگي و موجود بودن منابع مناسب م
  

 آلمان كشور فرهنگي در صنايع خلاق و 2-1

حال  درشوند و به سرعت تلقي مي آلمان اقتصادمهم  هاي بخشاز  يكيصنايع فرهنگي و صنايع خلاق 

درصد در مقايسه  2بيش از  2004در سال  حجم معادلات صنايع خلاق در آلمان بر اساس آمار، اند.توسعه

بسيار قابل ملاحظه است.  ،اين ميزان رشد ،در مقايسه با ساير صنايعافزايش داشته است.  آناز  با سال قبل

 درصد رشد داشته است.  3درصد و صنعت شيميايي  3/0صنعت اتومبيل در همين مدت  به عنوان نمونه،

ه ساير بلكنموده است، ثبت  اي رااين زمينه رشد قابل ملاحظه در ي نيست كهآلمان تنها كشورالبته 

عنوان   به . اتحاديه اروپا حمايت از صنايع خلاقاندشاهد بودهرا رو به رشد  كشورهاي اروپايي نيز اين روند

هاي مرتبط با فرهنگ بطور كلي و صنايع فرهنگي بطور  جنبهبررسي  و يك بخش اقتصادي در حال توسعه

هاي  بخشدر مقايسه با  ق در آلمانصنايع خلامهمتر اينكه را در دستور كار خود قرار داده است.  خاص

ارزش افزوده  ، سهم بيشتري از ارزش افزوده ناخالص را به خود اختصاص داده است.انرژي و كشاورزي

بوده است.  يدرصد از توليد ناخالص داخل 6/2يورو معادل  ميليارد 58، 2004صنايع خلاق آلمان در سال 

ز توليد ناخالص داخلي را به خود اختصاص داده است. درصد ا 5/1،  اين در حالي است كه بخش انرژي

خاصي هاي  هاي صنايع فرهنگي را منتشر كرده و اجراي استراتژي هاي فدرال آلمان، گزارش تعدادي از ايالت




